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A0 fa yfirsyn um:
barfir neytenda um upplysingar vardandi sjalfbaerni sjavarafurda
mikilvaegi merkinga um sjalfbaerni
notkun a upplysingamidlum a netinu vardandi sjavarafurdir

hvers konar upplysingar neytendur eru ad leita eftir a netinu

Nyta nidurstodur vid radleggingar um midlun upplysinga a netinu
um (sjalfbaerar) sjavarafurdir
Gegnseei upplysinga og traust / Sjalfbaerni og umhverfisvitund



Hvao var gert

@ 19 rynihdpar i 6 Evrépulondum (Frakkland, byskaland,
Island, italia, Pélland, Bretland)

Q Netkdnnun i 8 Evropulondum (Finnland, Frakkland,
byskaland, irland, talia, Pélland, Spann, UK) (4100
fiskneytendur)

@ Netkénnun & island: Félagsvisindastofnun 2014/2017
(fjioldi 831 /1120)

© viatol i byskalandi vid fiskneytendur um tvaer vefsidur
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® Rynihdépar- Upplysingaporf neytenda

talia og Frakkland: Almennt porf & ad baeta upplysingamidlun

pyskaland og Bretland: Engin porf fyrir ad baeta vid upplysingum um voru ,,at the
point of sale” = of mikid af upplysingum!

Pélland: Verd skiptir mjog miklu=> minni krofur um upplysingar

Island: Litil p&rf fyrir upplysingar um sjalfbaerni / vita ad fiskveidistjérnun er til
stadar og treysta fisksolum:

Ferskur fiskur: tegund og verdupplysingar = en, pd vaentingar um upplysingar
um uppruna, hveneaer veiddur, veidiadferd (net, lina), eldisfiskur/villtur, besti
arstimi tegundar
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® Rynihopar - Vidhorf til umhverfismerkinga

Almennt jakveed vidhorf
Akvedin tortryggni til stadar i 6llum I6ndunum, einkum i Péllandi

Island: Ekki talin porf fyrir umhverfismerki eda merkingar um sjalfbaerni a
innanlandsmarkadi

j Marine Stewardshlp Council
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® Rynihdpar Island - Sjalfbaerni og midlun

Skilningur a hugtakinu “sjalfbzerni” er einhlida:
“....koma i veg fyrir ofveidi og viohalda stofnum mead fiskveidistjornun”
Neytendur eru almennt ekki ad leita ad upplysingum um sjalfbaerni vid kaup a fiski

Sumir toldu pad jakvaeda préun ad fa upplysingar og /eda yfirlysingar fra fisksélum /

verslunum um lifraeena framleidslu eda sjalfbzerar veidar.
Litill ahugi ad nota leidbeiningar t.d. “red list” eda snjallsima/opp
, ...ahugaverd proun, en myndi ekki nota slikt sjalfur”

»--.gagnlegt fyrir komandi kynslodir”

sueeess
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® Netkonnun Hversu vel treystir pu ad islenskur
eldisfiskur sé framleiddur a sjalfbaeran hatt ?

Fiskeldi -Sjalfbaerni 2017 ...meod ,,sjalfbaerni“er
Mjog illa 6 att vio stjornun a eldi

Frekar illa 17 og framleidslu i

Hvorki vel né illa 40 samrami vid

Frekar vel 31 h fic| h

umhverfisleg, hagraen
Mjog vel 5 &, Ndg
og félagsleg markmid.
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hatt hlutfall “hvorki/né” (40%) stydur pad ad neytendur eru ekki mikid ad spa i

yi) sjalfbaerni og/eda bekkja ekki fiskeldi
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® Rynihépar — Vidhorf til upplysinga a netinu

Almennt jakveed vidhorf

Efasemdir um gagnsemi i rauntima vio kaup a voru i
budinni

A islandi, Italiu og byskalandi voru yngri neytendur pé
sérstaklega jakvaedir

bjodverjar vildu fa upplysingar um hvad felst i vibkomandi
merkingum um sjalfbaerni
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© Netkonnun - Hvada midlar eru mikilvaegastir:

samanburdur milli landa

Hvada midlar eru mikilveegastir fyrir
big vardandi upplysingar um fisk?
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© Netkdnnun — Hvada upplysingar?
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© Netkdnnun — Hvar leitardu eftir upplysingum?
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e Netkdnnun - island 2014 og 2017

Upplysingamidlar sem islenskir neytendur telja "mjog eda frekar mikilveega" (%) til ad auka
traust vardandi uppruna, innihald og framleidslu matvaela / sjdvarafurda

m 2014
W 2017
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® Viotol pyskaland

Hvada upplysingar:
Praktiskar leidbeiningar— uppskriftir

Upplysingar um innihald stadla

Frekari upplysingar um framleidslu og uppruna eru lika
eftirsdknarverdar REWE.

A sustainable fish supply - aims and
measures of REWE Group

Hvernig: b

Leitarvél a netinu

Myndbond og myndir = ségur um voruna

Youtube, facebook, Wikipedia etc.

/a




MiOlun til neytenda fra framleidendum

| flestum 16ndum eru upplysingar fra framleidendum mest
notadar

Jafnvel b6 ad itarlegar upplysingar séu ekki mikid notadar
vid kaup a voru pa purfa paer ad vera til stadar

=> Merkingar a voru og itarupplysingar a netinu

Upplysingar a heimasidu eru naudsynlegar “must-have”

/a




Hvada upplysingum er midlad a netinu

| 6llum 16ndum voru radleggingar um uppskriftir vel pegnar og mest notadar af
neytendum

Upplysingum um t.d. sjalfbaerni aetti ad mida ad porfum mismunandi markada
Dyraverndunarsjénarmid mikilvaeg i Pyskalandi, italiu og Péllandi
Itarlegar upplysingar purfa ad vera til stadar (fra framleidendum)
Sjalfbeaerni, samfélagsleg abyrgd, markmid um sjalfbaera préoun?

Sjonraent innihald mjog mikilvaegt = traustvekjandi ad segja sogu med video og
myndum
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