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Upphafið má 
rekja til 2013

• STOFNAÐILAR
• Íslenskir saltfiskframleiðendur (ÍSF)
• Íslandsstofa
• Atvinnuvega- og nýsköpunarráðuneytið
• Utanríkisráðuneytið 

• FYRIRTÆKIN
• Fyrirtæki í framleiðslu
• Fyrirtæki í sölu
• Þjónustufyrirtæki

• STEFNUMÓTUN



Grunnstefið

Gæði Hefðir

Hreinleiki
Ábyrgar

fiskveiðar

„Smakkaðu og deildu leyndarmáli 
íslenska þorsksins“



Þátttakendur 2013-2018
1. ANR og UTN
2. Auðbjörg
3. AVS
4. Bacco Seaproducts
5. Díno
6. Eimskip
7. Ektafiskur
8. FISK Seafood
9. Fiskkaup
10. Fiskvinnslan Drangur
11. Fínfiskur
12. Golden Seafood 
13. GPG
14. Hafnarnes Ver

15. Hraðfrystihúsið Gunnvör
16. Iceland Seafood
17. Icelandic Group/Iberica
18. ÍSF
19. Ísfélag Vestmanneyja
20. Íslandsstofa
21. Jakob Valgeir
22. J. Benediktsson
23. KG fiskverkun
24. Marel
25. Nastar
26. Nesfiskur
27. Oddi
28. Rammi

29. Saltkaup
30. Samhentir
31. Samskip
32. Skinney Þinganes
33. Smyril Line 
34. Sæport
35. Valafell
36. Vísir hf.
37. VSV
38. Þorbjörninn
39. Þórsberg
40. Þórsnes



Helstu markaðsaðgerðir

Kokkaskólar
14 skólar heimsóttir

frá 2015

Kynningar-
samstarf

Fyrirtæki
Stjórnsýsla

Kokkar
Veitingastaðir

o.fl.

Sýningar, 
hátíðir

Ilhavo, Portugal
Somma, Italy

La Mercé, Barcelona
Madrid Fusión

Seafood Barcelona
o.fl.

Almanna-
tengsl
Smakk

Sýnikennsla
Blaðamannaferðir

o.fl.

Samfélags-
miðlar

>40K fylgjendur á FB

Markaðs-
rannsóknir
10 rannsóknir á 7 

svæðum í 3 löndum



Kynningarsamstarf - Ruta del Bacalao, Barcelona



Kynningarsamstarf - Saborea Islandia, Bilbao
Skiptist í 3 megin aðgerðir

1 32

Kynningarfundur með
kokkum og samstarfsaðilum

Smakk fyrir almenning á 
Plaza Indautxu

9 veitingastaðir bjóða upp
á íslenskan þorsk (2 vikur)



14 SKÓLAR HEIMSÓTTIR

 Spain: CETT (Barcelona), CSHM (Madrid), CSHM (Valencia), ESHB (Bilbao), Basque 
Culinary Center (San Sebastián), Luis Irizar, (San Sebastián), UPV (Bilbao), Galdakao, 
(Bilbao)

 Portugal: EHT, (Lissabon), EHT, (Porto) 

 Italy: IGGT (Torino), IAMO (Ottaviano), IPSEOA Vincenzo Gioberti, (Róm)

9 STJÖRNUKOKKAR MEÐ SÝNIKENNSLU

 Spain: Paco Pérez, Mikel Población, Diego Guerrero, María José San Román, Josemi Olazabalaga

 Portugal: José Guedes

 Italy: Lorenzo Alessio, Vincenzo Nocerino, Vincenzo Russo

>500 NEMENDUR

 Have attended a presentation and show cooking that emphasizes the 
quality of Icelandic cod

Kokkaskólar

>1000 NEMENDUR

 The campaign has in total reached over 1.000 aspiring chefs in Spain, Portugal and Italy

CSHM 
Madrid 2015

Diego Guererro



> 9M > 40K 5,6%

Samfélagsmiðlar

Followers by end of 2017Users reached in 2017 Avg. engagement rate 2017



Spánn – Bacalao de Islandia



Video







Hvað hefur áunnist? 
• Ísland kemur nú fram með einni röddu og skilaboðin eru stöðug og heilsteypt og tengjast gæðum 

íslenska þorsksins. 

• Sýnileiki Íslands sem upprunalands gæða þorskafurða er orðinn meiri í fjölmiðlum og á 
samfélagsmiðlum. 

• Áhugi hjá milliliðum í virðiskeðjunni á að hampa íslenskum uppruna hefur aukist. 

• Beiðnum um samstarf í kynningu á íslenskum þorski erlendis hefur fjölgað hratt.

• Virk þátttaka íslensku fyrirtækjanna hefur skipt miklu en samstaða er meðal þátttakenda um að 
halda áfram á sömu braut. 

• Verkefnið er fyrirmynd af því sem hægt er að gera í markaðsstarfi íslenskra sjávarafurða á öðrum 
mörkuðum. 
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