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Af hverju ættum við 
að selja íslenskan fisk 

í netverslunum í Kína?



Þróunin í Kína
Meðallaun hafa vaxið um 400% frá 2001 til 2016

Meiri kaupmáttur 

Neysla sjávarfangs er að aukast

Meðaltal á neyslu sjávarfangs í heiminum er 20kg

1990 - 11,5 kg.           2004 - 25,4 kg. 2019 - 39,9 kg. 



Tmall (Alibaba Group) er stærsta netverslun í Kína og í 
heiminum með 60% markaðshlutdeild

JD.com (Tencent Group) er næst stærsta netverslunin með 
markaðshlutdeild um 20%

Amazon.cn hefur 0,8% markaðshlutdeild

Þróun netverslunar



Auðvelt aðgengi að fjölbreyttum vörum 

Meira gagnsæi

Tímasparnaður 

Þróun netverslunar



47 klst á leiðinni 
frá Peking til 
Qingdao

Góð gæði, frosið 
í gegn þegar 
afhent

Gullkarfi - Brim



Grálúða - Sam’s club

28 klst á leiðinni frá 
Beijing til Qingdao

Leit vel út en aðeins 
þiðinn

Enginn íspakki fylgdi 
með, kassinn ekki nógu 
góður



Lax - MOWI (Marine Harvest)

Tók 28 klst frá Jinan til
Qingdao

Ágæt gæði, aðeins
þiðin við afhendingu

Ekki nógu góðar
umbúðir



ViðKína

4%

50,7%

83%

2012 2015 2018

Greiðslur með síma í Kína



Mynd frá Nordic business house

Vesturlandabúar   - Kínverjar 



Áskoranir

Stór markaður

Upphafskostnaður

Samskipti og traust



Tækifæri

Betra upplýsingaflæði

Aukin verðmætasköpun

Færri milliliðir

Aukin þjónusta við neytendur



Möguleikarnir eru til staðar



Takk Fyrir 

Takk fyrir 
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