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Vilja neytendur kaupa vorur sem framleiddar
meod sjalfbaerum haetti?
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Eg hugsa mikid um hvad ég get gert til ad draga ur peim ahrifum sem ég hef a loftslagid.

Des. '18 14%

Sept. '1 7

m Mjog sammala = Frekar sammala = Hvorki né “ Frekar 6sammala = Mjog 6sammala
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Hvad, ef eitthvad, hefur pu gert a sidustu 12 manudum til ad draga ur peim ahrifum
sem pu hefur a umhverfis- og loftslagsbreytingar?

Flokkad sorp

NN 89%

Minnkad plastnotkun

Keypt umhverfisveenar vorur

Dregid ur einkaneyslu

Tynt rusl (plokkad) eda tekid patt ...

Notad einkabilinn minna...

Keypt lifreen matveeli

Gert husnaedid orkuskilvirkara. ..

Dregid ur hitastigi innanhuss...

Dregid ur fjolda flugferda

Skipt yfir i rafmagnsbil, blending, vetnisbil eda metanbil
Heett ad nota einkabilinn...

Keypt kolefniskvota, til ad baeta fyrir eigin losun...
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Fleir1 skila plasti og

gleri til endurvinnslu

® Heimsoknum 4 endurvinnslustoovar fjolgar milli ara

Héskuldur Dadi Magnusson
hdm@mbl.is

JPetta fellur nokkud saman vid okk-
ar reynslu. Vid hofum séd aukningu 1
plastendurvinnslu og gleri, alveg
eins og ibluar segjast gera,” segir
Bjorn H. Halldorsson, fram-

kvaemdastjori Sorpu.
I nyrri neys|uEijnnun zﬁ”up var

spurt sérstaklega um pjénustu
Sorpu og i nidurstédunum kemur
fram ad mikil aukning er i endur-
vinnslu 4 plasti. Eins ma merkja a
svirum patttakenda talsverda aukn-
ingu i flokkun a gleri, postulini og
flisum, rétt eins og ljésaperum og

kertaafgingum. Spurt var hvort
svarendur eda adrir 4 heimilinu
flokkudu vidkomandi tegundir sorps.
Yiir 80% kvadust alltaf eda oftast
flokka plast sem er aukning um tiu
présentustig fra arinu 2017. Um 65%
kvadust alltaf eda oftast flokka gler.
Vel yfir 90% patttakenda segjast
flokka skilagjaldsskyldar umbudir,
pappir og bylgjupappa. Um 90%
flokka rafhléour, rafteki og fot,
klaedi og sko og hefur ordid aukning i
peim premur flokkum milli &ra. Um
var ad rzeda netkdénnun sem fram-
kveemd var dagana 11. desember til
2. janutar sidastlidinn. Urtak var
3.199 manns og 47% peirra svorudu.

Bjorn segir ad pegar flokkun a
pappir var tekin upp hafi margir far-
10 ad flokka annad sorp. Pess sjdist
ni skyr merki. P4 hafi nylega verid
aukin pjénusta i grenndargamum og
par sé nu vida haegt ad skila af sér
gleri, svo deemi sé tekid.

I kénnuninni kom jafnframt fram
aukning i ferdoum 4 endurvinnslu-
stodvar. Patttakendur féru ad jafn-
adi 16,4 sinnum 4 endurvinnslustod i
fyrra. Arid Adur voru ferdir a4 endur-
vinnslustodvar ad jafnadi 14,8 hja
hverjum patttakanda. Par fyrir utan
for hver og einn 13,7 ferdir i grennd-
argama sem er sambarilegt vid arid
2017.

Morgunbladid/Golli

Endurvinnsla Heimséknum 4 end-
urvinnslustodvar fjolgar milli dra.

»Vid erum dnzegd med pessa konn-
un. Han synir ad fa vorumerki a Is-
landi eru eins sterk medal ibtaa og
Sorpa. Vid rimum i nidurstédurnar
og reynum ad bregdast vid ef pad er
eitthvad sem vid getum gert betur.”




GOD GREINING SKILAR ARANGRI
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Sidastliona 12 manudi hefur pu breytt ferdavenjum pinum a einhvern hatt til pess ad
minnka umhverfisahrif af ferdamata pinum?

m Mikid = Nokkud m Litid m Ekkert
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Sidastliona 12 manudi hefur pu breytt neysluvenjum pinum i daglegum innkaupum a
einhvern hatt gagngert til pbess ad minnka umhverfisahrif hja pér?

m Mikid = Nokkud m Litid m Ekkert
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NEYTENDUR SEM HUGA AD SJALFBZARNI SYNA VIDHORF
SITT | INNKAUPUM

SUSTAINABLE SHOPPERS BUY THE CHANGE THEY WISH
TO SEE IN THE WORLD

bl GALLUP

Copyright © 2018 The Nielsen Company (US), LLC. All Rights Reserved.



SUSTAINABLE PRODUCT SALES IN THE U.S.

$ in billions

Actual

$150.1 Sales
4T3 7 Optimistic
o -/ forecast
: Conservative
3 forecast
$142.4
2014 2015 2016 2017 2018 YTD 2019F 2020F 2021F

sustainabllity comblnes free from, clean, simple, sustainable and arganic labels

Source: Nielsen Product Insider, Powered by Label Insight. Week ending 10/20/2018, Projections based on 3 and 2 year CAGR

Copyright & 2018 The Nielsen Company (US), LLC. All Rights Reserved



Hversu miklu eda litlu mali skiptir pad pig ad fyrirtaeki hrindi i framkvaemd adgerdum sem hafa jakvaed
ahrif a umhverfi og loftslagsbreytingar?

Generations Gender

100
90

&Y

Hlutfall svarenda sem
segir pad skipta mjog
miklu mali ad hrinda

adgerdum i framkveemd.

Baby Boomers Silent Generation
(50-64) (65+)

% of Global Respondents opyright © 2018 The Nielsen Company (US), LLC. All Rights Reserved.

Millennials (21-34) Gen X (35-49)

Gen Z (Aged 15-20)
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Hversu miklu eda litlu mali skiptir pad pig ad fyrirtaki a islandi hrindi i framkvaemd adgerdum
sem hafa jakvaed ahrif 3 umhverfi og loftslagsbreytingar?

Litlu mali
4%

Hvorki
10%

Miklu mali
86%
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HVAD EINKENNIR HOPA SEM ERU LENGST
KOMNIR | BVI AD FYLGJA VIDHORFUM
SINUM?
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MILLENNIALS ARE THE FUTURE OF SUSTAINABILITY IN
THEUS.

Eg mun 6rugglega eda liklega breyta kauphegdun minni til ad
hafa minni ahrif 3 umhverfio.

100

90

80

75%

70
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Millennials: 21 - 34 Gen X: 35-49 Baby Boomers: 50 - 64



WHO IS THE SUSTAINABLE SHOPPER?

LIVE IN PROSPEROUS CITIES .

C O
— " ?
URBAN CITIES (=i e] YOUNG TRANSITIONALS
GROWING FAMILIES
WELL-EDUCATED SMALLER HOUSEHOLDS
® 6 O
WITH YOUNG CHILDREN UNDER
START-UP FAMILIES THE AGE OF 6 INCOME OVER $100K

Source: Nielsen Homescan Panel NMI Segmentation 2018

Copyright © 2019 The Nielsen Company (US), LLC. All Rights Reserved

Helmingur
neytenda er
tilouinn ad borga
fyrir sustainable
vOru.
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HVERNIG ER HAGT AP BRJOTA PESSA
SJALFBZARNI EDA SUSTAINABILITY MEIRA
NIDUR TIL AD GREINA HVAR A AD
STADSETJA SIG?
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SUSTAINABILITY
INFLUENCES ACTIONS
OF CONSUMERS
OF ALL AGES

70%

72%

GALLUP

Heimild: 2018 Seafood Consumers Study



Hvaod med ahrif veros?

Verd hefur ad sjalfsogdu ahrif a kaup. En pau eru mismikil:

a) Verd hefur meiri ahrif a karla en konur.
a) Konur erui70% tilvika sa adili sem sér mest um innkaup til
heimilisins.
b) Neytendur almennt i Bretlandi, Pyskalandi, Kina, Spani og mérgum
60rum londum setja sustainability sem meiri dhrifavald en verd pegar
ad kaupum a sjavarfangi.
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HVATARNIR SEM HAFA AHRIF A KAUP A
SJALFBZARUM VORUM
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TOP SUSTAINABILITY PURCHASING DRIVERS

@) cLOBAL RESPONDENTS () THOSE WILLING TO PAY MORE
70

Eg treysti

60

vorumerkinu
50
GO0 ahrif a
40
heilsuna

30
. Fersk, natturuleg

og lifreen hraefni
10
D Vorumerki sem er

umhverfisvaent

PERCENTAGE

@ PFroducts from brand | trust @ Product known for health/wellness benefits
. Product from fresh, natural, organic ingredients
. Product from brand known as environmentally friendly

@ Product from brand known for its social value Product with environmentally friendly package

@ Product from brand with community commitment

@ Ssaw TV ad about sociallenvironmental good of brand OMAR G L LU P.
nber A

Copyright @ 2015 The Nielsen Company




ISLENSKAR NIDURSTODPUR
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Veerir pu tilbuin(n) ad borga meira fyrir voru sem hefur
minni neikvad® umhverfisahrif?

Ja, mun meiréd
11,7% <

66% a0 medaltali pegar
horft til neytenda a
heimsvisu.

Ja, ivio meira
66,9%

VOTTUN HE
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1ST 150 900
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Ad jafnadi, hversu mikid meira veerir pu tilbuin(n) ad borga fyrir voru
sem hefur minni neikvaad umhverfisahrif?

0-5% meira 16,6%

6-10% meira

12% ad medaltali -

42,0%

21-30% meira

31-40% meira I 2,3%
41-50% meira I 1,2%
51-60% meira I 1,0%
Meiraen60% | 0,7%
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Pegar allt kemur til alls, hversu miklu eda litlu mali skiptir pad pig ad kaupa
vorur sem eru til komnar med eins umhverfisvaenum heaetti og hagt er?

Engul/litlu mali

Ollu/miklu mali
43,2%

Nokkru mali
40,0%
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Takk fyrir

Olafur Elinarson, Gallup.
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