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Rannsóknin

Using social proof Techniques 
and attributes of

Social Media Influencers 
to Promote Fresh Fish Products 

Hvernig er hægt að miðla gæðum
fisks til neytenda á netinu? 



Áhrifavaldar

Markaðssetning með áhrifavöldum
byggir á því að fólk er líklegra til að
kaupa vöru eða þjónustu sem aðrir

mæla með.
Geta áhrifavaldar haft áhrif á kauphegðun?



Meira um rannsóknina



Helstu niðurstöður

25%

19%

16,80%
15,80%

11,70% 11,70%

Viðfangsefni áhrifavalds Hvaðan fiskurinn kemur Verð Viltur eða eldisfiskur fjöldi fylgjenda Fjöldi "likes" á færslu



Helstu niðurstöður
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