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• Sölusamband íslenskra 
fiskframleiðenda - SÍF (1932)

• Sölumiðstöð hraðfrystihúsanna - SH 
(1942)

• Sjávarafurðadeild Sambandsins, 
síðar Íslenskar sjávarafurðir - ÍS 
(1957)



Virðiskeðja sjávarafurða

Skipulag Veiðar Vinnsla Sala Dreifing Veit.staðir/ 
smásala Neytendur 
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Að komast nær neytandanum



Viðhorf
gagnvart 
vörum, 
vörumerkjum og 
þjónustu

Heimild: Viðhorfskönnun meðal neytenda í Bandaríkjunum, Kanada, Bretlandi, Þýskalandi, Frakklandi og Danmörku, janúar/febrúar 2018, Maskína
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51% fleiri Bretar eru jákvæðir gagnvart 
íslenskum vörum nú en fyrir sjö árum
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Hvaða vörur, 
vörumerki eða
þjónustu dettur
fólki fyrst í hug í 
tengslum við
Ísland?

Heimild: Viðhorfskönnun meðal neytenda í Bandaríkjunum, Kanada, Bretlandi, Þýskalandi, Frakklandi og Danmörku, janúar/febrúar 2018, Maskína

ATH: 76% gátu ekki nefnt 
neinar íslenskar vörur. 



Markaðs- og kynningarefni Inspired by Iceland
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